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ZLOTY PROCES
WERYFIKACJI INWESTYCJI
BIZNESOWYCH

SIEMA!

' ' Nazywam sie Maciej Aniserowicz. Jestem ex-programista, przedsiebiorca, blogerem (devstyle.pl
i devtalk.pl), influesere (wedtug niektorych), mezem i tata. Zmeczony wszechobecnym pedem
i hustlowaniem, stworzytem inicjatywe slowbiz.pl. Dzieki niej pokazuje, jak robie biznes powoli.
Koniec etykietek, przejdzmy do konkretow!

SKAD WIEM, ZE MOJ PRODUKT
ZNAJDZIE KLIENTOW?

Mam juz dobrych kilka lat doswiadczenia w B2C. Nieskromnie powiem, ze potrafie
okreslic, co moze spodobac sie ludziom, ale nic nie zastapi weryfikacji przez rynek.
Niejeden byznesmen przejechat sie na swoim genialnym pomysle, bo nie poddat go
probie kapitalistycznego ognia.

Dlatego opieram realizacje na twardych danych. Danych dostarczonych mi przez
osoby REALNIE zainteresowane moja oferta. Podobny schemat dziatania mozesz
skonstruowac dla swoich produktow. Nawet bez rozbudowanej spotecznosci,

ale o tym pozniej.

Dzis$ podziele sie z Toba moim Ztotym Procesem Weryfikacji. Jest scisle tajny,
pamietaj, zeby opowiedzie¢ o nim wszystkim! Najlepiej przemycajac jeszcze link
do slowbiz.pl. ;)

WERYFIKACJA INWESTYCJI BIZNESOWEJ

Nie lubie wykonywac zbednej pracy, zwtaszcza tworzac kurs online.
Dlatego zanim zdecyduje sie na produkcje, przechodze przez kilka
checkpointéw. Pomagaja mi ocenic, czy dana inicjatywa ma sens.
Na kazdym etapie weryfikacji moge wybrac, czy wchodze w to,czy
odpuszczam. Bez znacznych strat w czasie, pienigdzach i ludziach.



http://slowbiz.pl
http://devstyle.pl
http://devtalk.pl
http://slowbiz.pl
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M owia, ze na poczatku byt chaos, ale ja tego nie kupuje. Wszystko zaczyna sie od li-
sty mailowej. Jesli w ciggu miesigca nie uda mi sie zebrac na niej tysiaca oséb:
odpuszczam. To wyrazny znak, ze ludzie nie potrzebuja mojego produktu.

Nie lajki. Nie serduszka. Nie suby. Nie tapki, gwiazdki czy inne pierdoty. Tylko maile sie
licza. Dobrze zrobiony e-mail marketing dziata rewelacyjnie. Jesli ktos Ci powie, ze nikt
nie otwiera maili, uciekaj od tego ,specjalisty” jak najdalej. Ta osoba po prostu nie umie
w maile.

Skad wzig¢ zainteresowanych ludzi? Z kregu swoich znajomych, z kregu ich znajo-
mych, z portali spotecznosciowych (szczegolnie grupy tematyczne na FB oraz LinkedIn).
Czasem warto te starania delikatnie podpompowac reklama.

Kolejny etap to ankieta z pytaniami o potrzeby czytelnikow listy mailowej. Ankiety
sg czesto niestusznie bagatelizowane, dlatego tu beda miaty moment chwaty.

Moje ankiety maja dwa cele:
v badam faktyczne zaangazowanie i zainteresowanie,

v odpowiedzi z nich pomagaja mi w budowaniu agendy, bo dowiaduje sie, czego ludzie
najbardziej potrzebuja.

Nie dbam o wyglad moich ankiet, uzywam zwyktych, brzydkich Google Forms. Nie daje
tez zadnych bonusow za wypetnienie. Czasem moje pytania sa zbyt skomplikowane
i ciagna sie w nieskonczonosc. Niektorych z nich sam bym nie wypetnit!

Po co ten cyrk? Jesli ktos przejdzie przez wszystkie ktody, ktore rzucam pod nogi w an-
kiecie, mam pewnosc, ze NAPRAWNDE zalezy mu na moim produkcie. Z moich dotych-
czasowych doswiadczen wynika, ze liczba uzupetnionych ankiet to minimalna liczba
Klientow, na ktérych moge liczyc¢. Tutaj dolnym limitem jest sto odpowiedzi. Jesli ich
nie zbiore: zawieszam prace.

Ostateczny test: przedsprzedaz! Prog wejscia to zarobienie stu tysiecy ztotych przed
zabraniem sie do porzadnej pracy.

Jesli uzyskam mniej: zwracam pieniadze i szukam nowego tematu. Dopiero po przejsciu
tego etapu przeznaczam najwiekszg czesc¢ srodkow na rozwoj produktu.

Dlaczego? Jezeli projekt pozytywnie zaliczy trzeci checkpoint, mam pewnosc¢, ze sprze-
daz pojdzie dobrze i nie skoncze na minusie.

Checkpointowy proces moze mie¢ zastosowanie takze Podobat Ci sie ten dokument?

u tworcow z mnigj rozwinietg spotecznoscia. Wystarczy
przetozy¢ moje liczby z checkpointéw na Twoje warunki
(zwiekszyc/zmniejszyc wartosc sprzedazy, liczbe
czytelnikow mailingu itp.) i zastanowic sie, jaka kwota
sprzedazy zadowala CIEBIE. Bez ogladania sie na opinie

guru sprzedazy.

A potem weryfikowac. Rynek jest bezlitosny.

Odwiedz slowbiz.pl i dotagcz do ponad 3 000
o0sob w Slow Mailingu. Znajdziesz tam krwiste

merytoryczne steki, teksty o biznesie bez

asapow i wiele wiecej! Wszystko w rytmie Dolce

\/ § Vita,
E Pozdro i powodzenial!
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