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Tworzeniem tresci zainteresowatem sie ponad 10 lat temu, kiedy szukatem tanich
i szybkich sposobéw na promocje mojej firmy. Datem temu szanse i content

marketing stat sie moim podstawowym Zrédtem nowych klientow.

Ll

Dzis ta strategia jest znacznie bardziej popularna. Duzo méwi sie o blogach,
podcastach, wykorzystaniu social media itp. W teorii brzmi to zaskakujgco tat-
wo. Wystarczy tworzy¢ ciekawe tresci, a klienci sami do nas trafia.

Niestety rzeczywistos¢ szybko sprowadza nas na ziemieg, bo juz na samym
poczatku pojawia sie masa pytan. Nie wiemy, co publikowac, jak, gdzie, a czes-

to nawet... po co. Brakuje nam podstaw i wyraznego kierunku.

Bez tego wszelkie nasze préby konczg sie gtéwnie frustracjg. Mimo wysitkow,
klientéw nie przybywa.

Wtasnie dlatego powstat ten e-book.
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Dowiesz sie z niego:

« Czym witasciwie jest promocja poprzez tresci, czyli tzw. content marketing?

« Jak moze Ci poméc w promocji biznesu i zdobywaniu klientéw?

- Jakie sg przyktady zastosowania tego podejscia?

« Na jakie elementy trzeba zwréci¢ uwage, zeby content marketing dawat
efekty?

Pisatem z myslg o biznesowym kontekscie — dla oséb, ktére szukajg sposobow
na dotarcie do nowych klientéw.

Ten e-book jest dla Ciebie, jesli dopiero zastanawiasz si¢ na tworzeniem tres-
ci lub promocja w mediach spotecznosciowych albo stawiasz juz pierwsze
kroki w tym zakresie, ale Twoje efekty Ci¢ nie zadowalaja.

Mam nadzieje, ze dzieki radom, ktére tutaj znajdziesz, ten poczgtkowy etap

bedzie dla Ciebie duzo tatwiejszy.

Powodzenial
Jacek Ktosinski

klosinski.net
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PODSTAWOWA DEFINICJA CONTENT MARKETINGU

Zacznijmy od tego, czym wtasciwie jest content marketing. Ta strategia bazu-
je na prostym zatozeniu: dajemy odbiorcy wartosciowe tresci, budujgc w ten
sposo6b kapitat, ktéry mozemy pozniej wykorzysta¢ biznesowo — do sprzedazy
ustug i produktow — ale nie tylko.

Tworzone w ten sposéb relacje i zaufanie pomagajg réwniez w wielu innych
obszarach np.tatwiej wtedy pozna¢ potrzeby klientéw, pozyskac opinie, polece-
nia, zdoby¢ nowe kontakty, budowa¢ marke itd.

TRESCI-CO TO TAK NAPRAWDE OZNACZA?

Tresci, o ktorych mowa to przewaznie informacje w roznej postaci, ktore
odbiorca uznaje za pomocne, interesujace, edukacyjne czy po prostu ciekawe.

Moga to by¢ np. artykuty na blogach, nagrania audio w formie podcastu, filmy,
ale tez réznego rodzaju posty w mediach spotecznos$ciowych.

Ta strategia moze jednak wykracza¢ poza Internet. W dalszej czesci tego
e-booka zobaczysz przyktady tresci np. drukowanych.

SOCIAL MEDIATO NIETO SAMO CO CONTENT MARKETING

Tresci spotykamy przewaznie w mediach spotecznosciowych, wiec wiele oséb
uznaje, ze posiadanie konta np. na Instagramie to content marketing. To po-
pularny btad.

Internet i social media to sposdb dotarcia do odbiorcow. Ale to nie wystarczy.
Potrzebujesz tez tresci, ktére odbiorca uzna za wartosciowe albo interesujace.
Tymczasem przewaznie wyglada to tak, ze wiekszos¢ oséb traktuje social me-
dia jako portfolio albo okazje do opowiadania o sobie.
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NA PRZYKLAD:

:@\‘ Masz fanpage, ,bo tak wypada’, ale wrzucasz tam jedynie zdjecia zrealizowanych ostat-
nio projektéw albo piszesz ,co tam u Ciebie stychaé” — np. jak obchodzisz w biurze ttusty
czwartek albo jakg masz pogode za oknem.

Odbiorcéw przewaznie mato to obchodzi. Dla nich wazniejsza jest ich pers-
pektywa. Poswiecajg swojg uwage na Twoje materiaty po to, zeby dosta¢ w ten
spos6b co$ w zamian. Jesli odejdg z pustymi rekami, caty wysitek na takg pro-
mocje jest zmarnowany.

»COS WARTOSCIOWEGO” — CZYLI... CO?

Nie wystarczy wiec samo publikowanie. Kluczem do sukcesu jest to, zeby
odbiorca uznawat nasze materiaty za wartosciowe.

Powtarzam to juz kolejny raz, ale mozesz mie¢ wrazenie, ze nie wiadomo, co to
doktadnie oznacza.

Moim zdaniem wyjaénia to prosta zasada: jesli odbiorca po zobaczeniu Two-
jego materiatu uzna, ze warto byto poswieci¢ na niego czas, to znalazt tam
wartosé. Jesli zatuje, wartosci nie byto.

Jest to wiec w pewnym sensie transakcja wymiany. Odbiorca swojg uwagg
i zaangazowaniem ,ptaci” za otrzymanie warto$ciowej informacji.

Wartos¢ nie musi by¢ wytgcznie merytoryczna, pomocna, edukacyjna itp. Od-
biorca za interesujgce tresci moze uznac tez np. rozrywke, kontakt z innymi

ludzmi, inspiracje itp.

Jednak warto$¢ musi sie pojawi¢ zawsze. Bez tego elementu wszelkie pub-
likacje nie majg sensu.
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Dlatego podstawowe pytanie w content marketingu brzmi: ,Czego potrzebuje
odbiorca?”. Co mozesz mu da¢, zeby miat poczucie, ze dobrze zainwestowat
swoj czas?

To wtasnie dzieki wrazeniu warto$ci zaczynasz budowac relacje, zaufanie,
rozpoznawalnos¢ wtasnej marki itd.

CZYM CONTENT MARKETING ROZNI SIE OD SPRZEDAZY?

Podej$cie na zasadzie ,najpierw daj co$ warto$ciowego” wydaje sie wielu
osobom ryzykowne. Mozemy przeciez poswieci¢ mase czasu i pieniedzy na
tworzenie treéci, ale nic pdzniej z tego nie miec.

Czy nie lepiej catg te energie wykorzysta¢ w bardziej tradycyjny sposéb, np. na
zatrudnienie sprzedawcy lub reklame?

Rzu¢ okiem na przyktad Michelin (czyli znanego producenta opon).

PRZYKLELAD:

"Q\‘ W 1900 roku André Michelin opublikowat pierwsza edycje przewodnika po Francji, ktory
miat by¢ pomocny dla kierowcéw przy remontowaniu ich samochoddéw, znajdowaniu
zakwaterowania i miejsc, w ktérych mozna dobrze zje$¢ podczas podrézy i zwiedzania.

Przewodnik zawierat adresy stacji paliw, warsztatow samochodowych, sklepéw z oponami,
informacje na temat cen itp.

Michelin nie zrobito wiec katalogu produktow, ktéry starali sie weisngé kazdemu kierowcy.
Nie stawiali swojej oferty na pierwszym planie, a ich materiaty nie byty reklamowe.

Zamiast tego zastanowili sie, jak moga pomac kierowcom, da¢ im co$, wnies¢ warto$¢ wich
zycie i jednoczes$nie powigzac to nienachalnie ze swoim biznesem.

Wtasnie takie podejscie jest podstawa strategii content marketingu. Jak
widzisz, to zupetnie inny sposéb myslenia niz klasyczna sprzedaz, np.
w formie katalogéw. Pomyst tworzenia wartosciowych tresci nie jest nowy
i moze wykracza¢ poza Internet.
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Najwazniejsza jest tu che¢ pomocy odbiorcy poprzez tresci i budowanie z nim
w ten sposéb relacji. Sprzedaz ma wtedy miejsce w dalszych etapach, ale dzieki
zbudowanemu wczeéniej zaufaniu jest duzo bardziej skuteczna.
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CZY NAPRAWDE WARTO?

Teraz pewnie rozumiesz juz lepiej mechanizm, ktory stoi za content marketingi-
em. Jest jednak duza szansa, ze nadal nie widzisz tu wystarczajgcych korzysci.

Tworzenie tresci to masa pracy. Czy naprawde warto sie w to zaangazowac?
Co mozesz zyskac dzieki tworzeniu tresci, zeby warto byto sie tym zajgc?

PROMUJESZ BEZ NACHALNOSCI

Content marketing jest dobry dla oséb, ktére Zle czujg sie w roli sprzedawcy.
W tej strategii nie musisz ,wktada¢ nogi miedzy drzwi”. Zamiast namawia¢
i przekonywac¢, przychodzisz z czym$ do odbiorcy. Nie masz poczucia, ze sie
narzucasz tylko, ze pomagasz.

PRZYCIAGASZ UWAGE KLIENTOW

Przez to, ze tre$ci majg przewaznie forme darmowych materiatéw, odbiorcy
zwracajg na nie uwage. To znacznie bardziej skuteczne niz np. reklama, ktéra
dla wiekszosci ludzi jest czym$ niechcianym.

W content marketingu klienci wrecz sami szukajg informacji, ktére mozesz
im zaoferowa¢. Popularnym sposobem wykorzystania tego mechanizmu sg
blogi, ktére dzieki publikowanym na nich artykutom, wyswietlajg sie wysoko
w wyszukiwarce Google. W ten sposéb odbiorca, ktéry ma okreslone pytania
lub problemy, moze sam trafi¢ na naszg oferte.

PRZYCIAGASZ UWAGE KLIENTOW

Pracujac na etacie, masz CV. Kiedy jestes na swoim, Twojg najlepszg bronig
jest content. Kazda tres¢, ktérg stworzysz — kazdy tekst, zdjecie, czy film
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— to pokaz. To dowdd na to, co potrafisz, jaki masz styl, kim jestes i jakie
masz podejécie. Kazdy, nawet maty post, jest jak CV wystane w setki migjsc.

Jesli szukasz pracy, nie czekasz na oferty. Wysytasz CV. Jesli szukasz klientow,
nie musisz czeka¢ na to, az Cie znajda. Mozesz tworzy¢ tresci i dzieki temu dac
sie lepiej poznac.

Pokazujesz tez dobre praktyki i edukujesz. Mozesz w ten sposéb zwiekszy¢
Swiadomos$c¢ swoich odbiorcow, wyjasni¢ im niuanse tego, czym sie zajmujesz.
To potem bardzo utatwi wspétprace.

ODSIEWASZ

Wszystkie wczesniejsze zalety majg tez swojg druga strone. Przez to, ze poka-
zujesz swoj styl i edukujesz, cze$¢ odbiorcéw moze uznac, ze nie do kohca im
to odpowiada.

Moim zdaniem, w wiekszosci wypadkow, to dobre zjawisko. Dzieki temu
nie tracisz czasu na odbiorcéw, ktérym nie do konca bedzie pasowato Two-
je podejscie. Masz wiecej zadowolonych i dopasowanych do siebie klientow.
To mniej stresu i nieporozumien.

BUDUJESZ SWIADOMOSC

Jesli regularnie opowiadasz o jakim$ temacie, ludzie zaczynajg Cie kojarzy¢
z tg dziedzing lub nisza. Dzieki temu masz szanse sta¢ sie pierwszg osobg,
ktéra przyjdzie im do gtowy, kiedy podobna kwestia pojawi sie w okreslonym
kontekscie.

To daje Ci szanse na polecenia. Ale tez im wiecej i czeSciej opowiadasz,
tym bardziej zapisujesz sie w pamieci odbiorcow.
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BUDUJESZ RELACJE

Kupisz co$ chetniej od obcej osoby, czy od znajomego?

Dzieki tresciom wzbudzasz zaufanie i sympatie. Odbiorca wie, czego sie po
Tobie spodziewacé. Z obcej firmy zamieniasz sie w znajomego.

Im bardziej ktos Cie zna, tym mniejsze ma poczucie, ze kupuje kota w worku.
Takie zaufanie to jeden z najwiekszych kapitatow, ktory mozesz zbudowac.

ZBIERASZ FANOW

Albo jakkolwiek inaczej to nazwiemy: obserwujgcych, subskrybentéw,
spotecznoé¢ itd. Wiele oséb bedzie czuto zwyktg wdziecznos¢ za Twoje tresci
i bedzie Ci chetnie pomagac, np. poprzez polecenia itp.

PRZYKLELAD:

Content marketing sprzed 100 lat

Amerykanska marka Jell-o to nie tylko producent galaretek i pierwszej ksigzki kuchar-
skiej na rynku. To takze pionier w zakresie content marketingu, ktéry te strategie stosowat
na dtugo przed wynalezieniem Internetu i mediéw spoteczno$ciowych.

Ta firma juz w 1904 r. zaczeta tworzy¢ i rozprowadza¢ egzemplarze wtasnej ksigzki z przepis-
ami. Rozdawali je bezptatnie, chodzac od drzwi do drzwi. Ksigzka zawierata wszelkiego rodza-
ju przepisy, w ktorych wykorzystywano produkt Jell-o. Byty tatwe i tanie w przygotowaniu,
dzieki czemu ludzie je uwielbiali.

Czego moze nas to nauczyc?

Ksigzki Jell-o byly pozadane, przyciggaty uwage, wzbudzaty zainteresowanie. Innymi stowy:
niosty dla odbiorcéw warto$¢. A co najwazniejsze, pozwalaty w naturalny sposéb pokazac,
jak mozna wykorzysta¢ produkty tej firmy. Pomagaty budowaé rozpoznawalno$¢ marki,
a tym samym zaufanie i relacje.

Nie byta to jednak nachalna i bezposrednia promocja. Twoércy Jell-o najpierw dali w zamian
co$, co moze sie przydac i do niczego nie namawiali.

Te same zatozenia stojg za ideg content marketingu. Dzisiejsze mozliwosci, takiej jak me-
dia spotecznosciowe, pozwalajg podobne pomysty realizowa¢ szybciej i na wiekszg skale,
ale sama strategia jest tutaj identyczna.

JACEK KLOSINSKI X CONTENTMARKETING
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A moze tworzysz juz sporo tresci, np. publikujesz w social media, masz blog
albo podcast By¢ moze poswiecasz na to mase czasu i energii, ale efekty Cie
nie zadowalajg?

Zeby content marketing przynosit Ci korzy$ci, Twoje treéci musza spetnia¢ trzy
kryteria. Dopiero wtedy mozesz liczy¢ na zdobywanie w ten sposob klientdw,

budowanie marki i sprzedaz.

Ale uwaga: te trzy filary sa obowigzkowe!

WARTOSC

Tak, bede powtarzat to do znudzenia, bo bez tego nie ma szans na sukces.

Twoje tre$ci muszg dawa¢ odbiorcy wartos¢.

Wydaje Ci sig, ze u Ciebie ta wartos¢ jest?

Pamietaj:to do odbiorcy nalezy ocena. To, conamwydaje sie ciekawe, pomocne,
edukacyjne czy rozrywkowe, nie musi takie by¢ z perspektywy oséb, ktére
to dostaja.

W ocenie naszych tresci duzg przeszkodag bywa ego. Wktadamy cate serce
w tworzenie contentu, wiec nie tatwo przyzna¢, ze by¢ moze nie jest

wystarczajgco interesujacy.

Dlatego przede wszystkim obserwuj reakcje oséb, ktére majg kontakt z tym,

co publikujesz.

Czy czujesz zich strony odpowiedz zwrotng, np. w formie komentarzy, polubien,

podziekowan, prywatnych wiadomosci itp.?
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Najlepszym wskaznikiem, ktory oceni wartosci w Twoich materiatach, jest po
prostu szeroko rozumiana wdzieczno$¢ ze strony odbiorcéw. Jesli przechodzg

koto Twoich materiatéw obojetnie, warto szuka¢ miejsc do poprawy.

POWIAZANIE Z BIZNESEM

Mowimy o tworzeniu tresci jak o strategii biznesowej. Chcemy, poprzez to
osiggna¢ konkretne korzysci — np. sprzedaz, budowanie zaufania, kontakty,

rozpoznawalnos¢ marki itd.

Dlatego tresci muszg by¢ tez w jakis sposob powigzane z Twoim biznesem,

mie¢ biznesowy kontekst.

Ale uwaga - tu absolutnie nie chodzi o to, zeby w kazdym materiale upychac¢

na site swoje produkty.

Z drugiej strony, wrzucanie $miesznych zdje¢ z kotami moze i zdobedzie duzo
polubien, ale przewaznie ma niewiele wspdlnego z Twojg branza. Trzeba znalez¢

kompromis.

Dobra tres¢ jest dla odbiorcy pozyteczna, ale tez nienachalnie wplata kontekst

Twojego biznesu.
Pamietaszprzyktady Michelinalbo Jell-o0? Ich trescibyty pomocnedlaodbiorcow

i nienachalne, ale jednoczesnie miaty powigzanie z produktami tych firm.

Nie byty one po prostu na pierwszym planie.
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ILOSC
To prawdopodobnie najrzadziej zauwazany i najbardziej niedoceniany element.

Content marketing to strategia dtugofalowa. Efekty warto oceniaé, patrzac

z perspektywy przynajmniej kilku miesiecy (a najlepiej lat).

A to wymaga tworzenia sporych ilos§¢ materiatow i regularnego publikowania.
Wiele os6b demotywuje sie po kilku pierwszych nieudanych prébach. Tworzy

kilka wpisow i szybko poddaje sig, kiedy nie widzi wystarczajgcych rezultatow.

Powiedzmy to sobie wprost: jesli oczekujesz btyskawicznych efektow i nie

mys$lisz dtugofalowo, content marketing NIE jest dla Ciebie!

Z drugiej strony, jesli zdecydujesz sie na inwestycje w tresci i wytrwasz przy ich

tworzeniu przez dtuzszy okres, ten wysitek wielokrotnie sie zwroci.

ZASADA ,,3 ALE”

Pamietaj, ze te trzy elementy musza wystepowacd jednoczesnie. Jesli zabraknie

przynajmniej jednego z nich, bedzie trudno o sukces.

Mozna to ubraé w prostg zasade ,3xALE":

« Mozesztworzy¢tonytresci, ALE... jesliodbiorca nie znajdzie w nich wartosci,
cata reszta nie ma sensu.

« Mozesztworzy¢ wartosciowe tresci, ALE..., jeslinie powigzeszichzbiznesem,
niczego nie zarobisz.

« Mozesz dawa¢ wartos$c¢ i tgczy€ jg z biznesem, ALE..., jesli nie robisz tego
wystarczajgco czesto, nic Ci to nie da. Odbiorca potrzebuje wielu kontaktow

z Toba. To wymaga cierpliwoéci i konsekwencji.
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Podsumowujac: jesli tworzysz juz tresci i starasz sie promowac¢ w ten sposoéb

firme, ale efekty Cie nie zadowalajg, powodem sg braki w jednym (lub nawet

w kilku) z tych punktow:

« Nie dajesz wystarczajgcej wartosci.

« Nie tgczysz odpowiednio treéci z biznesem.

« Publikujesz za mato albo nieregularnie.

ZROB TEST

Uwazasz, ze spetniasz wszystkie te kryteria? Pamietaj, ze Twoja
ocena jest przewaznie subiektywna. Rozmawiaj, pytaj, konsultuj.
Staraj sie pozna¢ inne punkty widzenia, a przede wszystkim

perspektywe Twoich docelowych albo potencjalnych odbiorcow.

Czy ich zdaniem Twoje tresci:

« Sagwartosciowe, warte poSwiecania na nie czasu?

« tacza sie z produktami lub ustugami, ktére oferujesz?

« Pojawiajg sie odpowiednio czesto lub jest ich wystarczajaco

duzo?

Wsrod tych odpowiedzi znajdziesz mase pomystéw na ulepszenia

I poprawki.

JACEK KLOSINSKI X CONTENTMARKETING
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O4 ProDSUMOWANIE

A na koniec szybkie podsumowanie najwazniejszych rzeczy, ktére warto

wiedzie¢, jesli chcesz wykorzysta¢ content marketing w swoim biznesie.

« Content marketing to strategia, ktora polega na dawaniu odbiorcom
interesujgcych i warto$ciowych tresci. Dzieki temu budujesz z nimi relacje,
zaufanie, swiadomos¢ marki itp. Ten kapitat mozesz pdzniej wykorzystac, np.
przy sprzedazy, ale nie tylko.

« W content marketingu wykorzystuje sie czesto takie narzedzia jak social
media. Jednak to, ze masz profil np. na Instagramie, nie oznacza, ze wdrazasz
content marketing. Nie wystarczy zatozy¢ fanpage i wrzuca¢ tam byle co.
Nie chodzi tez o opowiadanie o sobie czy wrzucanie tylko zrealizowanych
projektow i $miesznych memow.

« Najwazniejsza jest wartos¢, czyli subiektywne poczucie odbiorcy, ze co$
z Twoich tresci wycigga, cos one mu dajg. Te warto$¢ mozesz rozumieé
szeroko, zaréwno jako edukacje, jak i np. rozrywke.

« Content marketing to wyrazna réznica pomiedzy klasyczng sprzedaza albo
reklamg, gdzie staramy sie obce nam osoby od razu przekona¢ do zakupu.
W content marketingu najpierw staramy sie zbudowac relacje poprzez
wartosciowe tresci, a dopiero w kolejnych etapach przetozy¢ to na korzysci
dla firmy.

« Content marketing to Swietna strategia, poniewaz pozwala promowac
firme nienachalnie. Pomaga przyciggna¢ uwage do tego, co robimy. Daje
mozliwo$¢ pokazania swoich umiejetnosci, przy okazji odsiewa osoby,
ktorym nasze dziatania nie odpowiadaja.

« Dzieki content marketingowi budujemy naszg marke, relacje, kontakty,
skojarzenia i swiadomos¢ wsréd duzej grupy odbiorcow. Te korzysci sg

mato namacalne, nie czuc¢ ich od razu, przez co wiele oséb odrzuca pomyst
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tworzenia tresci. Jednak w dtugim okresie, takie aspekty jak zaufanie albo
relacje sg bezcenne. To najlepsza przewaga konkurencyjna.

« Zeby content marketing przynosit Ci korzyéci, Twoje treéci musza spetniaé
trzy kryteria. Powinny by¢: wartosciowe, nawigzywac¢ do biznesuipojawiac sie
w Twoich kanatach regularnie. Dopiero wtedy mozesz liczy¢ na zdobywanie

w ten sposob klientow, budowanie marki i ostatecznie sprzedaz.
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KURS TWORZENIA TRESCI

Wiesz juz, czym jest content marketing, jakie ma zalety i jakie elementy sprawia-
ja, ze jest skuteczny. Jesli chcesz pojs¢ o krok dalej, sprawdz méj kurs online
Przez tresé do klienta”. Pokazuje w nim jak tworzy¢ tresci, ktére zdobywajg
nowych klientow, nawet jesli masz mato czasu albo nie lubisz sie promowac.

Pokaze Ci, jak:

znalez¢ pomysty na tresci;

« zdobywac¢ klientow poprzez tresci;

« wplata¢ w tresci swoje produkty lub ustugi;

« dopasowac tresci do wtasnego stylu i marki;

« promowac sie bez narzucania i nachalnosci;

« wzbudza¢ zaufanie i odpowiadaé na obiekcje klienta;

« wybra¢ odpowiednig formute dla tresci;

« tworzyC tresci, ktére przyciggajg uwage i sie wyrézniaja.

Kurs to:

« Ponad 7,5 godziny nagran wideo.

« 43 lekcje podzielone na 8 rozdziatow.

« Szczegotowe notatki tekstowe do kazdej lekcji.

« Wersja audio do przestuchania w dowolnym momencie.

« 26 ¢wiczen, ktére pomogg Ci zastosowac wiedze w praktyce.

« Dostep do zamknietej spotecznosci, w ktdrej mozesz uzyskac wsparcie.

Szczegoty, takie jak doktadny
spis tresci czy ceny, znajdziesz KURSY.KLOSINSKI.NET/TRESCI
pod adresem:

KLOSINSKI.NET u 0
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https://kursy.klosinski.net/tresci/
https://kursy.klosinski.net/tresci/
https://www.youtube.com/c/jacekklosinski?sub_confirmation=1
http://instagram.com/jklosinski
https://klosinski.net/

MAKSIMUM PRAKTYKI

To warsztat, a nie wyktad. Przygotowatem mase ¢wiczen, przyktadéw i pomocniczych mate-
riatow.

Koniec z btqdzeniem i szukaniem odpowiedzi na wtasngq reke.

GOTOWY EFEKT

W kilka godzin pokaze Ci wszystkie najwazniejsze elementy skutecznego content marketin-
gu. Kurs skonczysz z gotowymi rozwigzaniami.

Koniec z zastanawianiem sie co, gdzie i po co opublikowag.

NASTAWIENIE BIZNESOWE

Tre$ci zamienimy w narzedzie przynoszace Ci nowych klientéw. Chce Ci pokazaé sposoby
na rozwaj firmy, a nie sztuczki, ktére zdobywaja lajki.

Zyskasz potezne i tanie narzedzie do promocji swojej firmy.

SPRAWDZONE NARZEDZIA

Pokaze Ci schematy tworzenia tresci, formuty, arkusze i szablony, ktére zadziatajg niezaleznie
od miejsca publikaciji.

Dam Ci praktyczne, gotowe do zastosowania narzedzia. Oszczedzisz mase czasu.

DLA KAZDEGO

To nie jest kurs o tym, jak zosta¢ influencerem. Nie bedziemy uczyli sie lansowania ani ro-
bienia selfie. Nie musisz miec¢ ,parcia na szkto", zeby to zadziatato.

Znajdziemy takie sposoby, w ktérych czujesz sie komfortowo.
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Szczegoty, takie jak doktadny spis tresci czy
ceny, znajdziesz pod adresem:

KURSY.KLOSINSKI.NET/TRESCI
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https://kursy.klosinski.net/tresci/
https://www.youtube.com/c/jacekklosinski?sub_confirmation=1
http://instagram.com/jklosinski
https://klosinski.net/

