JAK TWORZYC KREATYWNE
POMYSLY NA PRODUKTY
I USLUGI W SWOIM BIZNESIE?

Kreatyvwne rady, ktore dziataja!
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Kucharsz, trener » gastronomii, folograf. pedagog

Ucze zawodowcow oraz amatorow jak gotowac inaczej i ciekawiej.

Finalistka Hell's Kitchen Polska. Skonczytam miedzynarodowe
kursy kulinarny min. we Wloszech w ICI (Italina Culinary Institute)
oraz liczne kursy w Polsce. Prowadze warsztaty kulinarne oraz
pokazy gotowania na terenie calej Polski i za granca.

Zajmuje si¢ fotografia kulinarng i wspolpracuje z magazynami o

tematyce kulinarno-podrozniczej. Wydalam samodzielnie swoja

autorka ksiazke ,,Kuhnarn% Naw1ga(:]e wegetarianska kuchnia
omowa”.

Jestem trener i pedagogiem. Tworze kreatywne tresci w sieci i na
zlecenia prywatnych firm.

pozvsjniy 5ig blize
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Co chcesz wypromowac?
Zasada -CO? KTO? DLACZEGO?
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Co twoj slogan moze zaoferowac?

Tworzenie polaczen miedzy
markami

Wybor najlepszych pomystow
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JAK KORZYSTAC Z TEGO
PORADNIKA?

Oddaje w Twoje rece poradnik kreatywnych pomystow na produkty i ustugi,
ktory jest CASE STUDY mojej marki i mojego biznesu z branzy kulinarno-
gastronomicznej. Kazdy tutaj podany przyklad zostal przeze mnie
sprawdzony i przetestowany.

Celowo nie stworzylam kolejnego uniwersalnego poradnika, bo sama ich
bardzo nie lubie. Podeszlam do sprawy rzeczowo i chcialabym przeprowadzic
Cie krok po kroku przez stworzenie kreatywnych pomystow w Twojej branzy.

Jak to zrobic¢? Wystarczy, ze podmienisz moj przyklad z tej ksiazki pod swoja
grupe docelowa i stworzysz rozwiazania i pomysty, na ktore moze wczesniej
nigdy bys nie wpadl. A moze bys wpadl, ale znacznie pozniej. Wiec po co
czekac, skoro mozna zaczac od razu!
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Szczegolowo opisatam tutaj przyklady na
slogany, kampanie i opisy produktow, ktore
swietnie sprawdzaja sie w mojej branzy.

Trendy 2021

z6he jedzenie,
zdrowe comfort food,
czekoladowy boom

W sumie nigdzie jeszcze nie znalaztam tak
dokladnego opisu pomystow biznesowych w —
kulinariach i gastronomii. markelSo

Otwarci w czasie
lock downu

Team Chlebowy

Ebook jest uniwersalny pod tym katem, ze
bardzo szczegotowo opisuje moje grupy
docelowe. Ale to jest ksigzka dla Ciebie. Bez
problemu podstawisz pod opis mojego
klienta, opis swojego i stworzysz pod niego
model kreatywnych biznesowy pomystow.

Znajdziesz tutaj bardzo wiele koncepcji i
ciekawych rozwiazan, by jeszcze lepiej
tworzyc interesujace projekty. Nie musisz od
razu wszystkiego wprowadzac. Zacznij krok
po kroku rozpisujac wszystko na kartce.
Przeprowadze Cie przez ten proces, tak bys " s
wyciagnat z niego najwiecej ile potrafisz. Wi T

Wazne, zebys potraktowal tego ebooka jak
mini kurs z ktorym trzeba troche
popracowac, a nie tylko go przeczytac.

Do zobaczenia na koncu! W rozdziale ¢
zobaczysz jak jeszcze lepiej wykorzystac, to co

wlasnie trzymasz w rekach.

Zabierzmy sie wiec do pracy!
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CO CHCESZ WYPROMOWAC?
ZASADA -CO? KTO? DLACZEGO?

Tworzac swoj produkt lub ustluge musisz sobie zadac¢ 2 pytania
e Dla KOGO jest przeznaczony moj produkt/ustuga?
e Jaki problem on rozwiaze?

Nie zawsze to co TOBIE sie wydaje rozwigzaniem, jest rozwigzaniem dla
Twojego klienta. Zapisz sobie na kartce w tabelce odpowiedzi dotyczace
Twojego produktu, ktory chcesz wprowadzic

Tutaj obowiazuje zasada:
e (o chce wprowadzic na rynek?
e Kto pokocha moj produkt?
e Dlaczego ktos ma go kupic?
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Wiesz co chcesz wypromowac, bo wiesz co
chcesz sprzedac, ale jak sie za to zabrac?

Co?
e warsztaty kulinarne

Do kogo chcesz kierowac swoj produkt?
Kto moze by¢ potencjalnie zainteresowany
twoimi ushugami?

Kto?

e kucharze

e amatorzy gotowania

e mamy gotujace dla dzieci

e pracownicy stolowek

e seniorzy

e pracownicy korporacji

e cukrzycy, osoby na diecie

e zainteresowani nowinkami kulinarnymi
e ci co chca zablysnac na imprezie

Zabraklo ci pomystow? Zrob przerwe i stworz
liste dalej. Zobaczysz, ze to dziala!

e 0soby trenujace i dbajace o linie

e dzieci chcace by¢ Master Chefami

e nauczyciele zawodu kucharz (maja
obowiazkowe zajecia doszkalajace)
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Teraz wybierz 4- 5 grup docelowych KTO i
stworz dla nich ROZWIAZANIE ich problemu-
DLACZEGO akurat Twoj produkt im pomoze!

Moje 4 grupy docelowe - KTO?

1.amatorzy, ktorzy chca sie rozwijac
2.nauczyciele zawodu kucharz
3.mamy

4.diabetycy, cukrzycy

W czym moj produkt/ustuga moze im pomoc?
Czyli DLACZEGO musza go/ja miec?

Moje 4 DLACZEGO?

1.ta ustuga umozliwi tworzy¢ im nowe
dania i skroci czas ich przygotowania

2.ten produkt pozwoli nauczycielom poznac
nowe techniki przygotowywania dan

3.ta ustuga pozwoli mamom rozszerzyc
menu ich dzieci

4.ta ushuga pokaze nowe pomysly na dania
7. produktow dostepnych w sklepie
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STWORZ SLOGAN PRODUKTU

Skoro znasz juz powody dla ktorych klient kupi Twoja ustuge lub produkt, to
jestes w stanie do tych 4 powodow znalez¢ HASEO ktore przycagnie jego
uwage.
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e Kto? Amator

Dlaczego? Ta ustuga umozliwi tworzyc¢ im
nowe dania i skroci czas ich przygotowania.

Slogan

e Rozwin swoje umiejetnosci kulinarne i
zdobadz kolejny level w kuchni

e Zostan kucharzem w swoim domu na
miare Gordona Ramseya (wpisz autorytet
jaki chcesz)

e Kto? Nauczyciele zawodu kucharz

Dlaczego? Ten produkt pozwoli im poznac
nowe techniki przygotowywania dan

Slogan

e Podnies swoje kwalifikacje zawodowe i
badz najlepszym profesjonalista

e Poznaj nowe techniki gotowania i podnies
swoje kwalifikacje zawodowe
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e Kto? Mamy

Dlaczego? Ta ustuga pozwoli kobietom
rozszerzy¢ menu ich dzieci

Slogan

e Przygotuj szybkie i smaczne positki z
warzyw i owocow

e Udowodnij swojemu dziecku, ze warzywa
nie zabijaja :)

e Pokaz dziecku nowe smaki i zdobadz
nowy poziom kulinarny

e Kto? Diabetycy, cukrzycy

Dlaczego? Ta ustuga pokaze nowe pomysty na
dania z produktow dostepnych w sklepie

Slogan
e Dania bez cukry, tez moga by¢ smaczne

e Ugoluj cos nowego z produktow
dostepnych w kazdym sklepie
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Wybierz teraz slogan ktory NAJBARDZIE]
bedzie odpowiadal na potrzeby twoich

klientow. Ja wybralam:

e Rozwin swoje umiejetnosci kulinarne

Wykorzystaj teraz 4 zmysly i opisz jak
postrzegasz swoj wybrany slogan

1. Co widzisz gdy o nim myslisz?
2.Co styszysz, gdy go wypowiadasz?
3.Co czujesz dotykiem?

4.Co czujesz wechem?

N\ :' '
Co mozesz zobaczy¢ (myslac o rozwijaniu
umiejetnosci kulinarnych?)

- piekne dania
- owoce 1 warzywa na talerzu

)

Co mozesz ustyszec?

- skwierczenie na grillu
- TOZMOwWYy przy stole
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Co czujesz dotykiem?

- teksture musu
- chrupkosc krakersa

- sypka make

Co czujesz wechem?

- zapach przypraw
- aromat dania
- strach czy sie uda

Dzieki temu ¢wiczeniu jeszcze lepiej wiesz jak
pobudzic¢ zmysly swojego klienta, by produkt
sprostal jego oczekiwaniom.

To ¢wiczenie rowniez pomaga w stworzeniu
grafiki/plakatu informujacego o wydarzeniu.

/najac zmysty masz mozliwosc dotrzec
jeszcze lepiej z przekazem graficznym do
swojej grupy docelowe;j.
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CO TWOJ SLOGAN MOZE
ZAOFEROWAC?

Ten krok pokazuje niesamowite mozliwosci jakie daje Twoj produkt. Tutaj
zbierzesz liste wszystkich pomystow zwiazanym ze SLOGANEM na:

e newslettery
e produkty
e uslugi

e wydarzenia

Jezeli polaczysz swoje DLACZEGO 7z pobudzeniem 4 ZMYSEOW ktdre
zwigzane sa z Twoim sloganem to stanie si¢ magia!
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SLOGAN
Rozwin swoje umiejetnosci kulinarne
Co mozesz 7 tym zrobic?

e chook z przepisami/ trikami

e przewodnik po miejscach do jedzenia

e przepisy roznych kultur

e mapy 7 restauracjami

e dania dla par _al/?

e daty targow spozywczych 'y ;ﬁ

e przewodnik miejski po jedzeniu w okolicy t; i{

e zastosowanie przypraw ;,:5[

e jedzenie w ciemnosci =

e gotowanie sposobem na rozmowe bez stow

e ciekawe wydarzenia kulinarne

e przepisy na spotkania z przyjaciolmi

e nowinki sprzetow kuchennych

e uswiadomienie na planete i klimat

e pamietniki kulinarne/notesy

e aplikacja/ nawigacja na nowe miejsca

e wymiar edukacyjny- nowe techniki
golowania

e historia dan i jedzenia

e klub wspolnego gotowania

e szerzenie kultury swojej kuchni

e produkty smiertelne - co w kuchni moze
zabic

)
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TWORZENIE POLACZEN MIEDZY
MARKAMI

Stew Jobs powiedzial, ze "kreatynosc¢ to tylko polaczenie rzeczy".
Uzyj dowolnej marki jaka LUBISZ (z innej branzy niz Twoja) i stworz z nia jak
najwiecej skojarzen. Mozesz wybrac¢ dowolna marke, zobaczysz, ze z kazda

marka to zadziala.

Ja wybratam marke IKEA i spisalam wszystko, co jest z nig zwigzane, i co
przychodzi mi do glowy.
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IKEA- skojarzenia

1.Szwecja

2.klopsy

3.supermarket

4.DIY meble

5.kolory flagi niebieski+ zolty
6.Ukraina

7.instrukcje rysunkowe

8.nazwy szwedzkie

o.krotkie nazwy produktow
10.meble, sofy, naczynia kuchenne
11.male czesci do skrecania, klucz w zestawie
12.eko

13.lego dla dorostych

14.rozne pokoje

Do kazdego punktu zwiazanego z Ikea,
stworzylam skojarzenia zwigzane z moja
ushuga/ produktem.

Sprawdz sam jakie to proste i zrob to samo na
bazie marki ktora lubisz!
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warsztaty kulinarne vs. skojarzenia IKEA

1.rozwijanie przez gotowanie- nie amator a
profesjonalista
2.jedno danie wiele mozliwosci
3.zbuduj smak dania (baza kulinarna)
4.przepis krok po kroku jak gotowac
5.charakterystyczny kolor dania inspirowany
miejscem
6.wkraczasz do innego swiata- sciezka
kulinarna do celu
7.instrukcje rysunkowe
8.stworz nowe nazwy dan
9.krotkie nazwy produktow
10.przestan siedziec na sofie, ugotuj cos
dobrego
11. cala seria produktow warsztatowych
(torby, ksiazKi, przyprawy)
12.gotowanie z odpadkow
13.gotuj Z rodzing
14.gotowanie dzieje sie juz w Twojej
wyobrazni
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ZRODELA INSPIRAC)I

Gdy mam juz wybrany produkt lub ustuge to
szukam dookola siebie inspiracji, ktore
pomagaja mi zbudowac sciezke tworzenia
pomystow na:

e hasla

e slogany

e produkty pomocnicze lub uzupemhiajace

Moje zrodla do rozbudowania bazy pomystow

e Bollywood

e album z przepisami i zdjeciami dan ze
skandynawi

e rosliny w moich mieszkaniu
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CO POWSTAJE Z TYCH INSPIRACJI?

Co moze mnie nakierowac na stworzenie
briefa lub produktu dla mojego klienta?

Tutaj zbieram pomysly zupehie przyziemne,
ale rowniez puszczam wodze fantazji
adekwatnie do moich wybranych zrodet
inspiracji.

e naturalne produkty w kuchni

e zielen poprawia nastroj

e kazdy warsztat jest inny jak roslina/ lisc

e twarze pokazujace emocje po zjedzeniu

e nowe mieszanki przypraw

e pamiatki z podrozy/ album z lis¢mi

e podroz z kims

e opowiadanie historii przez danie

e stworzenie albumu kulinarnego 7
warsztatow

e kazdy przepis do nowy rozdzial

e golowanie rozgrywajace sie w przyszlosci

e kazda przygoda rozpoczyna sie w innej
kuchni

e kulinarna podroz do aromatycznego
Bollywood

e zbieranie doswiadczen kulinarnych jak
filmow

¢ latajace garnki/ latajacy dywan w filmie
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WYBOR NAJLEPSZYCH POMYSLOW

Doszlismy do miejsca, gdzie masz mnostwo notatek i jeszcze wiecej
mozliwosci. Teraz przyszed! czas by wybran NAJLEPSZE pomysly zwiazane z
Twoim produktem.

Wiem, jestes przywiazany do wszystkiego co napisales, bo spedziles na tym
mnostwo czasu (mi dojscie do tego momentu zajelo 5 godzin). Pora natomiast

wybraé to, co zastuguje, by pokazaé to SWIATU.

Ale zanim to pokazesz, to potrzebujesz swiata by c¢i pomogl!
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Pokaz swoje pomysty KOMUS i zapytaj go/ich o
opinie.

To bardzo, bardzo wazny moment. Ty zupehie
inaczej patrzysz na swoj biznes i swoje
produkty. Osoby z zewnatrz postrzegaja pewne
rzeczy zupehie inaczej i beda dla Ciebie
swietnym drogowskazem.

Co jest wazne na tym etapie?

Nie wkurzaj sie, jesli wiekszos¢ Twoich
genialnych pomystow nie spodoba sie
otoczeniu. Oni nie neguja Ciebie 1 Twojej
kreatywnosci tylko patrza na to z uzytkowego
punktu widzenia.

To oni maja odpowiedzie¢ DLACZEGO mieliby
kupi¢ Twoja ustuge/ produkt! Daj im szanse
wypowiedziec sie w tej kwestii.
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JAKTO BYLO U MNIE?

Gdy tworzylam nazwe swojego bloga,
rozpisatam w poczatkowej fazie 20 nazw na
kartce papieru. Potem wybralam wlasnie 4
najlepsze 1 poprositam o zdanie moich
najblizszych. Nazwa zostala wybrana wieksza
iloscia glosow.

Gdy nie bylam pewna jaki tytul dac¢ mojej
samodzielnie wydanej papierowej ksiazce,
przygotowalam na poczatku 7 propozycji jej
tytutow. Potem wybratam 2 najlepsze i znow
poprositam o zdanie moich najblizszych. Do
mojej wersji "Kulinarne Nawigacje- kuchnia
wegetarianska', moja przyjaciotka dodala
"Kulinarne Nawigacje- wegetarianska kuchnia
domowa" i to bylo cos na co sama nie umiatam
wpasc. A takie to wydaje sie teraz oczywiste!

Przy tworzeniu okladki do mojej ksiazki nie
bylam pewna co do kolorystyki i layout.
Poprositam graficzke o przygotowanie trzech
wersji. Gdy to bylo gotowe, na moich mediach
spotecznosciowych wrzucitam grafike trzech
okladek i poprositam moich obserwatorow o
pomoc w podjeciu decyzji. To oni ostatecznie
podjeli za mnie decyzje.
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Wegetarianska
kuchnia domowa

WEGETARIANSKA
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MASZ JUZ WSZYSTKO CZEGO
POTRZEBUJESYZ.

W tym rozdziale zbierzemy w calos¢ wszystko to, co stworzyles do tej pory.
Stworzymy produkt/ustuge, ktory bedzie odpowidal na potrzeby Twojego
klienta.

CO MOWIA LUDZIE, KTORZY TWORZA PRODUKTY?
e produkt ma by¢ TRAFNY

e produkt ma by¢ PROSTY
e produkt ma by¢ WYJATKOWY
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Pora teraz by z tych wszystkich DOBRYCH
pomystow stworzyé SWIETNY POMYSE!

Majac ustuge - WARSZTAT KULINARNY
Stworzylam SLOGAN -Rozwin swoje
umiejetnosci kulinarne

Kierowany do KTO?- AMATORZY

Wyrzucam na tym etapie wszystkie inne
rozwiazania, ktore towarzyszyly innym
erupom docelowym, by skupic¢ sie nabardziej
na tej grupie, ktora wg. mnie jest najlepsza
erupa moich produktow.

Dzieki wszystkim kreatywnym pomystom
tworze hasla, ktore zastosuje w opisach i
postach mojego produktu/ ustugi.

1.gotowanie jako wejscie do innego swiata
lub sposob na poznanie Swiata (inspiracja
Bollywood)

2.poznaj unikatowosc¢ produktow swiata i
polacz je sam na warsztacie (nawiazanie do
roslin)

3.stworz swoja wlasna historie kulinarna
(album ze skandynawi)

4.poznaj sprzety, ktore pomoga ci gotowac
(utatwienie pracy)

5.zrob krok do przodu i wejdz na nowa droge
kulinarna (mapa i nodroze)
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OPOWIEDZ HISTORIE SWOJEGO
PRODUKTU

Nasza droga kreatywnego myslenia dobiegla prawie do konca. Teraz
pozostalo stworzyc¢ historie Twojego produktu/ ustugi i opowiedziec oraz
pokazac ja swiatu.

Jak to wyglada w moich przypadku? Zapraszam Cie w moja podroz.
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Warsztaty kulinarne kieruje do osob, ktore
zaczynaja swoja podroz z gotowaniem, ale
rowniez do tych ktorzy juz sobie obrali swoja
sciezke, tylko czasem potrzebuja na niej
drogowskazu, ktory doprowadzi ich do
upragnionego celu.

Tak naprawde umiejetnos¢ dobrego gotowania
jest jak podroz. Kraje, ktore wydaja nam sie
nieznane, po ich odkryciu zaskakuja smakami i
aromatami. Ich zdobycie daje Ci szanse na
odkrycie kolejnych poziomow na kulinarne;j
mapie Twoich umiejetnosci.

Przyjdz na warsztat, naucz sie gotowac i stworz
swoja wlasna ksiazke z przepisami, ktore
zaskocza Twoich bliskich. Nie ma nic
cudowniejszego niz wspolna uczta przy stole
suto zastawionym wilasnoczecznie
przygotowanymi daniami.

Bazuje tylko na naturalnych produktach, ktore
osobiscie przywoze ze swoich podrozy, tak by
jeszcze bardziej pokazac ci moj kulinarny
swiat.
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CO ZROBIC GDY UTNIESZ
W MIEJSCU?

To nie jest tak, ze wszystkie pomysly przychodza w mgnieniu oka. Czesciej
wlasnie nie dzieje sie nic i wtedy czuje glownie frustracje i blokade.

Jak sobie z nig radze?
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JAK SIE ODBLOKOWAC?
e Odejdz od problemu

Wiem, brzmi to banalnie, ale to na prawde
dziala. Gdy tworze pomysty na warsztat, a
dokladnie menu warsztatowe czesto chce
BARDZIE] niz bardzo i nic mi z tego nie
wychodzi.

Wez kapiel, idz na spacer, wsiadz na rower lub
zrob sobie ulubiony trening. Aktywnosc
fizyczna powoduje, ze wiecej tlenu jest
transportowane 7z krwia do mozgu i wtedy
nagle przychodza do glowy pomysty, ktore byly
zablokowane.

Kiedy towarzyszy ci MALE utkniecie
Przy malym utknieciu pomaga zasada RONDA.

wazny jest ruch, ktory spowoduje, 7e 7 niego
zjedziesz.
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7eby 7 tego ronda ruszy¢, a nie kreci¢ sie ciagle w )
w kolko, przypomnij sobie swoj SLOGAN ktory
stworzyles na poczatku i sprobuj dzieki temu
zjechac w dowolna strone.

Jesli to nie pomoze, to sprobuj znalezc¢ nowe
pomysly do swojego SLOGANU ktore
ukierunkuja Twoje myslenie.

Kiedy towarzyszy ci DUZE utknigcie

Tutaj dziala zasada, ktora nazywam PRZEBIJ
SCIANE. To nic innego jak zrobienie czegos
totalnie glupiego i od czapy.

Wsiadz do pociagu lub autobusu i pojedz kilka
stacji w nieznanym kierunku.Pojdz na film do
kina, ktorego nigdy bys swiadomie nie wybral.

pracowac!
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Jezeli rozbicie sciany nic nie pomoglo, to
pozostaje rozwiazanie, ktora nazywam
ATAKIEM NUKLEARNYM (wiem, w obecnym
czasie staba nazwa, ale wymyslilam ja duzo
wczesniej, wiec nie bede tego zmieniac).

Wroc do innego KTO? I zacznij cala prace od
nowa. Widzisz...sama mysl, ze masz to
przechodzi¢ od poczatku moze spowodowac,
7e nagle twoja blokada minie sama! I wszystko
wroci do normy.

Jesli nie, to na prawde wroc¢ do innego KTO i
stworz nowa sciezke dla Twojego produktu lub
ushugi. Tak tez sie czasem dzieje. Moze to nie
bylo tak SUPER pomystem jak ci sie wydawalo?
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JAK WYKORZYSTAC ROZDZIALY W
TEJ KSIAZCE JESZCZE INACZE]?

Kazdy z tych rozdzialow ZAWSZE pomaga mi w roznych kwestiach. Jesli nie
chcesz akurat wprowadzac nowego produktu na rynek, to zapewne wciaz
poszukujesz nowych pomystow na tresci lub bonusy, ktore przyciagna Ci
nowych obserwatorow.

Teraz napisze Ci w jakich tematach i sprawach pomagaja mi poszczegolne
rozdzialy.
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ROZDZIAL 1

Gdy wysylam zapytanie ofertowe o wspolprace o
to za kazdym razem tworze¢ unikatowa oferte
swojej firmy. Sprawdzam czym firma sie
zajmuje 1 KTO jest jej klientem. W takich
wspolpracach biznesowych powinno byc¢
zawsze tylko dwoch wygranych.

1.JA- bo dostane za to wynagrodzenie
2.Klienci mojego klienta- bo rozwiazalam ich 2ot jeczene.
problem -

. ’ . Kryzysowy
O tym warto pamie¢tac przy tworzeniu oferty! [RuEEEHE

Twoja propozycja nie ma zaspokoi¢ potrzeh o o
firmy do ktorej wysylasz maila. Ona ma Joom Chgpony

zaspokoic potrzeby KLIENTA TE]J firmy, tak by
marka sprzedala wiecej swoich produktow i
ustug.

Dlatego rozdzial 1 zawsze pomaga mi przy
pisaniu kazdej oferty.
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ROZDZIAL 2

Przy tworzeniu tematu warsztatu kulinarnego
albo oferty live cookingu, przewaznie slogan
jest pierwszym zdaniem rozpoczynajacym opis
mojej ushugi.

To zawsze pomaga by ruszyc do przodu z
dokladniejszym opisem czego mozna si¢
spodziewac po danym warsztacie lub pokazie.

Dlatego rozdzial 2 ulatwia mi pisanie
naglowkow i tresci do produktow.
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ROZDZIAL 3

Ten rozdzial pomaga mi w tworzeniu tematow
na bloga, tresci do newsletterow oraz nowych
mini produktow, ktore maja przyciagnac
nowego lub obecnego klienta do mojej marki
lub nabycia nowego produktu w sklepie.

Zawsze gdy nie wiem o czym napisac na
Instagramie lub blogu lub nie wiem o czym
wspomnie¢ w newsletterze, to zagladam do
tego rozdzialu i mam rozwigzanie swojego
problemu.

Dlatego rozdzial 3 ulatwia mi tworzenie
nowych tresci i rozbudowywanie pomystow
na mini produkty.
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ROZDZIAL 4

To moj ulubiony rozdzial! Gdy poszukuje
pomystow co moge dac¢ innym, zawsze stawiam
przed oczami sobie inng marke i odpowiadam
sobie na pytanie "Co ta marka daje innym?".
To takie proste, ale nie ukrywam, ze trudno mi
bylo na to dlugo wpasc. Dla kazdej cechy
lubianej marki potrafie znalez¢ swoj
odpowiednik dla produktu.

Dlatego rozdzial 4 pomaga mi znalez¢
pomysly na jeszcze bardziej inowacyjne
rozwiazania jakie daje moj produkt!
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ROZDZIAL 5

Pracujac sama i nie zatrudniajac nikogo, czesto
miatam problem z konfrontacja moich
pomystow, bo nie mialam ich po prostu z kim
przegadac. Uwazalam, ze to co wymyslilam jest
najlepsze na swiecie i mialam duzy problem z
krytyka.

Gdy otworzylam swoj umyst troche szerzej i
zaczelam pytac innych o zdanie to
zrozumiatam, ze:

e inni nie chca dla mnie zle mowiac swoje
zdanie

e maja prawo widziec to inaczej

¢ janie bede uzytkownikiem mojego
produktu

e jest w koncu kierowany do INNYCH

To spowodowalo, Ze zaczelam tworzy¢ wiecej
lepszych produktow i ustug speiajacych
potrzeby moich klientow i ich klientow!

Dlatego rozdzial 5 pomaga mi podejmowac
ostatecznie te trudniejsze decyzje zwiazane z
efektem koncowym produktu lub ushugi.
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ROZDZIAL 6

Tutaj nauczylam sie, ze pojde dopiero dalej,
gdy pozbede sie wszystkich niepotrzebnych
bagazy w mojej podrozy.

Zrozumialam, ze do jednego plecaka mozna
wsadzic tylko te najpotrzebniejsze rzeczy i one
pozwola mi przetrwac ale rowniez miec radosc
7 tej podrozy.

Gdybym napakowala do niego to wszystko co
mam w domu w szafie, nie przesziabym nawet
1 km. Ugielabym sie pod ciezarem swoich
wlasnych rzeczy i nigdzie bym nie dotarla.

Dlatego rozdzial 6 uczy mnie, zeby nalezy
dopasowac produkt/ usluge najlepiej jak
potrafie pod kogos, bo wtedy jest wicksza
szansa, ze zostanie ona kupiona.

Jesli cos jest do wszystkiego, to jest do niczego
Iub nikogo.
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ROZDZIAL 7

Tutaj wchodze w zadania i zasady
storytellingu, by produkt sie dobrze sprzedat.
Dobre historie zawsze sprzedaja, jesli sa
kierowane do odpowiedniej grupy ludzi.

Wiedzac czego potrzebuja moi odbiorcy i jaki
problem mam rozwiazac, wiem jaka bedzie
historia mojego produktu.

Dlatego rozdzial 7 pozwala mi dopasowac
produktu do mojego odbiorcy.
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ROZDZIAL 8

Ten rozdzial utwierdza mnie w przekonaniu,
ze nigdy nie ma sytuacji bez wyjscia. To tez
nauczyto mnie, by zawsze szukac rozwiazania
nawet tam gdzie wg. mnie nie ma prawa go
byc.

Otwartos¢ umyshu i obserwacja swiata pozwala
mi wyjsc z kazdego ronda, a jak nie umiem
znalezc¢ zjazdu to wlaczma duzy czerwony
guzik i zaczynam od poczatku.

Rozdzial 8 jest wisienka na torcie. Udowadnia,
ze jesli nie umiesz znalez¢ wyjscia, wyjdz
wejsciem. Kazdy problem ma jakies
rozwiazanie!

i
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Dziekuje, ze tu dotartes. Miej zawsze pod reka tego ebooka jesli
dopadnie ci¢ kreatywne dno, choc licze, ze po jego przeczytaniu juz
nigdy to sie nie wydarzy!

Majac w swoich TOP 5 Gallupa
Aktywator
Elastycznosc

Oswgganle

[ J
[ J
e Komunikatywnosc¢
[ J
e Bliskosc

Nawet mi si¢ zdarza nie mie¢ pomyshu, jak stworzy¢ nowy produkt
lub ustuge. To nic zlego! Probuj, ¢wicz 1 tworz sw0]e polaczenia, a
nowe pomysly i powiazania nigdy Cie nie opuszcza!

Znajdziesz mnie:

@ @kulinarnenawigacje @@ Kulinarne Nawigacje
H@Kulinarne Nawigacje m Agnieszka Jasinska

(i
AMW ‘J@va
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https://www.instagram.com/kulinarnenawigacje/
https://www.facebook.com/kulinarnenawigacje
https://www.youtube.com/channel/UCnPyuquU7Ifb6FdenAaUMOg
https://www.linkedin.com/in/agnieszka-jasi%C5%84ska-166521179/

